
DIE SCHMID HANDELSGESELLSCHAFT MBH FREUT
SICH AUF DIE 12. ABK OPEN IN BAD SALZUFLEN. 

DIE GRÖSSTE ABK OPEN STEHT VOR DER TÜR

Auch in diesem Jahr vertritt Michael Schmid sein 
Unternehmen im bekannten Messeformat. Mittler-
weile ist die Firma Schmid branchenweit bekannt 
und gerne gesehen. Durch die stetige Präsenz auf 
der Messe als Dienstleister, konnte Herr Schmid das 
schlechte Image von Verwertungsunternehmen und 
Dienstleistern im Bereich Sonderverkäufe wieder 
geraderücken und die Attraktivität seiner Branche 
wieder nach oben schrauben.

Inzwischen ist Herr Schmid von vielen Aus-
stellern bekannt und immer wieder ein inte-
ressanter Gesprächspartner. Umso größer 
ist die Freude bei der Firma Schmid, dass 
die ABK Open dieses Jahr durch den Zu-
sammenschluss der beiden Einkaufsverbän-
de ABK & Garant und der Teilnahme  des 
MZE-Verbandes noch größer ausfällt. Herr 

Schmid und sein Team freuen sich auf jedes Gespräch 
und heißen alle Besucher, Aussteller und Gäste auf 
Ihrer Standfläche willkommen. Den Schmid-Messe-
stand mit der Nummer K12 finden Sie in der Halle 21 
auf der rechten Seite neben dem großen MZE-Stand, 
wenn Sie von Halle 1 in die Halle 2 durchlaufen. 

Sie planen einen Umbau, eine Standortschließung 
oder einen Generationswechsel? Besuchen Sie die 

Schmid Handelsgesellschaft auf der 
ABK Open und lassen Sie sich von 
Herrn Schmid beraten. Bei der Schmid 
Handelsgesellschaft bekommen Auf-
traggeber ein perfektes Komplett-Paket 
für jedes Anliegen. 

Ihr Partner
für Sonderverkäufe.

Schmid Handelsgesellschaft mbH  ·  Neue Industriestraße 8  ·  74934 Reichartshausen  ·  Telefon: 0 62 62 / 880 99-00  ·  info@schmid-auktionen.de  

www.schmid-auktionen.de

Messe ABK OPEN
Besuchen Sie uns 
doch am 21. und 
22. Juni 2023 in 
Bad Salzuflen.

Wir freuen uns auf Sie!

Halle 21, Stand K12
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Alexander Kirwald, Betten Meyers, Brühl

„Wir nutzen Social Media (Instagram und 
Facebook) schon seit geraumer Zeit. Die 
Werbemaßnahmen aus der Vergangenheit 
(Print) stammen auch im übertragenen Sinn 
aus selbiger und wir müssen heute 
mehr denn je daran denken, auch 
digitale Wegweiser zu setzen. 
Dennoch dürfen wir die klassische 
Printwerbung auch nicht gänzlich 
vernachlässigen.

Allerdings ist es tatsächlich 
schwierig, einen messbaren Erfolg 
aus der digitalen Welt abzuleiten. 

Vereinzelt bekommt man jedoch mit, dass 
Kunden, die unser Geschäft aufsuchen, über 
eben genau diese digitalen Kanäle auf uns 

aufmerksam geworden sind. Eine Bespielung 
dieser Kanäle ist daher unabdingbar. 

Auf der Gegenseite jedoch stellen 
wir auch keine großartige 
Veränderung, Frequenz-technisch 
oder Umsatz-technisch, fest, wenn 
das Thema Social Media etwas zu 
sehr scheifen gelassen wird. Die 
digitale Welt ist hier daher nicht 

so gut zu greifen und auszulesen.“

FACHHANDEL

https://www.schmid-auktionen.de

